WISTO-SERIE. O1z Meisterbiicker, Dornbirn

Liebe zu den Menschen
und zur Umwelt

Nachhaltig aus Uberzeugung: Familienunternehmen Olz der
Meisterbacker zeigt, wie Nachhaltigkeit zur gelebten Strategie wird.

DORNBIRN Olz der Meisterbicker
ist Osterreichs beliebteste Backwa-
renmarke und zdhlt mit rund 1060
Mitarbeitenden zu den bekanntes-
ten Familienunternehmen des Lan-
des. Mehr als 100 Produkte umfasst
das Sortiment - von Kuchen und
Feinbackwaren tiber Toast, Sand-
wich und verschiedene Brotsorten
bis hin zu saisonalen Spezialititen.
Mit einem Exportanteil von rund 43
Prozent sind Olz-Produkte auch in
Deutschland, der Schweiz und wei-
teren zentraleuropdischen Landern
im Lebensmittelhandel vertreten.
»Im Mittelpunkt stehen hochste
Produktqualitat, nachhaltige Wert-
schopfung sowie ein verantwor-
tungsvoller Umgang mit Umwelt,
Mitarbeitenden, Kundinnen, Kun-
den und Partnern®, betont Petra
Schmickl, Nachhaltigkeitsmanage-
rin bei Olz.

Stark ausgebaute Energieeffizienz

Der Leitsatz ,,Wir backen mit Lie-
be - aus Liebe zu den Menschen,
zum Produkt und zur Umwelt“ be-
schreibt den Anspruch des Unter-
nehmens, okologische und soziale
Verantwortung in allen Bereichen
mitzudenken - von Beschaffung
und Verpackung iiber Produktent-
wicklung bis zu Lebensmittelsi-
cherheit, Compliance und fairen
Arbeitsbedingungen. Bereits 2005
wurde ein eigenes Energiema-
nagement-Team gegriindet, das
den Weg in den ,klimaaktiv Pakt*
ebnete. Heute treiben 17 Mitar-
beitende bereichsiibergreifend
Themen wie Produktinnovation,
Rohstoffe, Energie, Mobilitat, Wei-
terbildung oder Arbeitssicherheit
voran. Besonders sichtbar wird das
im Bereich Energie: Olz bezieht zu
100 Prozent Grlnstrom, betreibt
eine eigene Photovoltaikanlage und
nutzt Warmerilickgewinnungssyste-
me, die Backwirme erneut in den
Produktionsprozess einspeisen. So
werden jahrlich rund 245 Tonnen
CO: eingespart. Parallel wird die
LKW-Flotte schrittweise auf HVO-
Treibstoff umgestellt, was den CO.-
Ausstofd im Vergleich zu Diesel um
bis zu 90 Prozent reduziert. Weiters
sorgt ein nach ISO 50.001 zertifi-
ziertes Energiemanagement dafiir,
dass Energieeffizienz pro Tonne
Backware transparent iiberwacht
wird.
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Durch die hauseigene PV-Anlage erzeugt Olz genug Energie, um den Jahresbedarf

von rund 300 Haushalten zu decken.

Beim Einsatz von Rohstoffen
setzt Olz konsequent auf Qualitiit
und kurze Wege: Das Unterneh-
men bezieht Alpenmilch aus Os-
terreich, stellte als erster Backwa-
renhersteller Europas vollstindig
auf Freilandeier herkunftsgesichert
aus Europa um und verwendet aus-
schliefdlich Fairtrade-zertifizierten
Kakao, einen Rohstoff, der nicht aus
der Region bezogen werden kann.
Auch beim mengenmifdig wich-
tigsten Rohstoff, dem Mehl, spielt
Regionalitit eine zentrale Rolle.
»Wir erhalten mehrmals téglich
frische Lieferungen von langjéhri-
gen Partnermiihlen - iiberwiegend
aus dem siiddeutschen Raum. Das
halt Transportwege kurz und redu-
ziert die CO.-Belastung®, erklart
Schmickl. Verpackungen werden
fortlaufend materialoptimiert und
die Recyclingfihigkeit erhoht. Ge-
gen Lebensmittelverschwendung
setzt Olz auf konkrete Mafdnah-
men: Randscheiben werden in Pro-
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duktinnovationen weiterverwertet,
und lber Partner wie Tischlein
Deck Dich, Die Tafel e.V. und Too
Good To Go finden iiberschiissige
Backwaren weiterhin sinnvolle Ver-
wendung. Erginzend fordert Olz
das  Nachhaltigkeitsbewusstsein
intern, etwa durch Gesundheits-
programme, Weiterbildungen oder
das Projekt ,Dein Tag von Her-
zen", bei dem Mitarbeitende einen
Sonderurlaubstag fiir soziales oder
okologisches Engagement nutzen
konnen.

Resilienz und neue Technologien

Um  klimabedingten  Schwan-
kungen bei Rohstoffen wie Wei-
zen vorzubeugen, arbeitet Olz im
Schulterschluss mit Miihlen und
Landwirten, etwa im Rahmen der
Sustainable Wheat Initiative, an
langfristig resilienten und nachhal-
tigeren Lieferketten. Kiinftig sol-
len prazise Datenanalysen, neue
Technologien wie emissionsirmere
Ofen sowie ein stirkerer Fokus auf
vor- und nachgelagerte Emissio-
nen, besonders bei Verpackungen
und Rohstoffen, zentrale Hebel auf
dem Weg zu ,,Zero Emission” wer-
den. Die Ziele des ,,klimaaktiv Pakt
2030“ bleiben dabei fester Orien-
tierungspunkt: 50 Prozent weniger
Emissionen gegeniiber 2005 und
ein Ausbau des Anteils erneuerba-
rer Energie auf 39 Prozent. ,,Nach-
haltigkeit soll selbstverstindlich in
allen Unternehmensbereichen mit-
leben - und Konsument*innen Olz
als ganzheitlich verantwortungs-
bewusstes Unternehmen erleben,
vom Produkt bis zum Arbeitsplatz,
so Schmickl abschlief3end.



