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Die Starken zum Strahlen bringen

Mit dem gemeinsamen Ziel ,,2035 ist Vorarlberg der chancenreichste Lebensraum fiir Kinder*, entwickeln wir in Vorarlberg eine Marke.

BESUCHEN SIE UNS!

Facebook:
@Marke Vorarlberg

Instagram:
@marke_vorarlberg

0oder noch lieber
personlich:

Am 16. November 2022

bei ,Wissen verbindet”
vorarlberg-chancenreich.at/
wissenverhindet

oftir eine Marke Vorarlberg? Und was ist damit ge-
meint? Eine Marke bringt Starken und Besonderheiten
auf den Punkt. Sie verwandelt Leistung in Wertschdtzung.
Eine Marke hebt Werte hervor, die hinter auf3ergewohnlichen
Performances stehen. Eine Marke kann ein Produkt oder in
unserem Fall ein ganzes Land in eine optimale Richtung vo-
rantreiben. Sie sorgt dafiir, dass das Angebot als attraktiv
wahrgenommen wird. Fiir Entscheider:innen gibt sie eine
rote Linie vor. Und das Beste zum Schluss: Sie verbindet uns
Vorarlberger:innen noch besser miteinander!

Konkrete Schritte

Klingt abgehoben? Hoffentlich nicht mehr, wenn wir
hiererldutern, welche konkreten Schritte bereits gesetzt
wurden. Es sind kleinere und gréf3ere Bausteine, die ins-
gesamt das oben genannte Ziel mitverfolgen.

Diese Schritte spielen aufverschiedenen Ebenen. Gro-
e Strategien der Vorarlberger Landesregierung haben
sich beispielsweise derVision ,chancenreichster Lebens-
raum fiir Kinder“ verschrieben: Die Vorarlberger Touris-
musstrategie 2030 hat den Titel ,Chancenreicher und
nachhaltiger Qualitdtstourismus®. Auch die Sportstra-
tegie trdgt die Vision der Marke Vorarlberg mit. Nicht
zuletzt pragt die Marke das Programm der Vorarlberger
Landesregierung aus dem Jahr 2019.

Projekte

Papierist geduldig? Nicht, wenn auch auf der Projekt-
ebene einiges vorwdrts geht! Da gibt es einerseits be-
reits bestehende Projekte, die sehr gut zur Marke Vor-
arlberg passen und in ihrem Corporate Design auftreten:

Die Vorarlberger MINT-Strategie, das Projekt BERUFE
ERLEBEN VORARLBERG sowie die engagierte Initiative
CHANCENLAND VORARLBERG der Wirtschafts-Standort
Vorarlberg GmbH.

Einige weitere sind aufgrund der Marke entstanden
und machen die Vision konkret erlebbar. Die Kulturab-
teilung des Landes Vorarlberg hat beispielsweise eine
neue Stelle errichtet, die Kulturprogramme an Schulen
vermittelt: Double Check.

Und die Stadt Dornbirn hat gemeinsam mit der Wirt-
schaftsabteilung des Landes Vorarlberg eine ,Werkstatt
zur Entwicklung der Zukunft“ am Campus V installiert:
CampusVare — Creative Institute Vorarlberg.

Vierzehn andere wiederum konnten wir letztes Jahr
in einem offenen Projektcall zum Thema ,Potenziale
entfalten — fiir Bildung begeistern generieren.

Evenlyn Fink-Mennel musiziert mit Schiiler:innen
im Wald - koordiniert von Double Check.
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Mit der gemeinsamen Vision ,2035 ist Vorarl-
berg der chancenreichste Lebensraum fiir Kin-
der” entwickeln wir eine Marke Vorarlberg.

WWW.VORARLBERG-CHANCENREICH.AT
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